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UNO STRUMENTO DI MONITORAGGIO AL SERVIZIO DELLE AZIENDE

L'OsservatorioKB seqgue un modello di monitoraggio qualitativo: raccolta di segnali cross-country e cross-
category, lettura intelligente dei micro-trend, identificazione delle macro-tendenze, ovvero di fenomeni che
hanno iniziato o inizieranno a influenzare la nostra societa e i nostri consumi.

La valenza strategia dell’analisi delle tendenze effettuata dall’OsservatoriokB e di supporto per:

programmare il «next normal»

indirizzare le scelte strategiche e la comunicazione esterna

far emergere drivers di innovazione

sintonizzarsi con il vissuto dei consumatori e comprendere le loro nuove esigenze

Analisi e approfondimenti possono inoltre essere “personalizzati” in base al settore in cui opera l'azienda e
alle esigenze specifiche del brand.

ESPLORA E LASCIATI ISPIRARE DA KB!
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Nel 2020 € nato I'OsservatoriolKB con l'obiettivo di monitorare settimana per settimana i cambiamenti
generati dal Covid-19, analizzando gli accadimenti, le iniziative di marketing e comunicazione, le innovazioni
In risposta al Coronavirus.

Con l'inizio del 2021 possiamo dire che l'osservatorio in risposta al Covid-19 e piu vivo che mai.

La pandemia, infatti, ha aperto la strada a nuove tendenze e a cosi tanti cambiamenti - alcuni ancora in
atto ed ancora da capire verso dove siano diretti - che sentiamo la necessita e l'utilita di continuare il
monitoraggio.

Come insegna la filosofia cinese sull‘osservare cio che accade in un ottica di continuita, crediamo che anche
il 2021 sara un laboratorio senza una precisa scadenza: il tempo di osservazione e permanente e bisognera
Imparare a vedere e vivere le evoluzioni intorno a noi.
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Un dato per sintonizzarsi con il vissuto dei consumatori italiani

O

settimana 16- 31 marzo 2021 - Cosa stanno cercando i consumatori nel 2021?

A SENTIMENT

Un dato settimanale, che ¢i da il polso dell'evoluzione dell'umore generale, dei
vissuti individuali, un indicatore che possiamo utilizzare come indice di fidudia,
ottimismo o preoccupazione riferito all'ltalia.
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@ Cosa ci ha colpito...Insight per il business e per | brand

settimana 16- 31 marzo 2021

. INSPIRING

"(0sa (i ha colpito".... un accadimento che puo essere una reazione di una

azienda, dei consumatori un micro trend... Qualcosa di inspiring, uno spunto,

3 una idea, un cantiere di innovazione digitale e non, che puo aprire nuove opportunita
O nel proprio business.
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WEEKLY NEWS
Circa 6 cases history nazionali e dal mondo nei diversi settori, classificate per.
® |NDUSTRY
o (OUNTRY
 TIPOLOGIA: Adv/ Experience/ Concept/ Product/ Service
o KEYWORDS
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Cases history cross country e cross category

settimana 16- 31 marzo 2021

WEEKLY .
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LA PANDEMIA RILANCIA IL

N
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ESREy Concepu TG AR Biges o oo ke Experoscal Comoept Prodkik/ ServEe) TROI0GIA TIROLOGIA Al Expor ccopt/ TIROLOGIA. Adl Exposionce Concopt Product Sorvico.
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Trend del mese

MACROTRENDS

settimane 1- 31 marzo 2021

MACROTRENDS ’

? Quale & il livllo di rasparenza sui prodotti o sui servizi offerti? Lo storytelling
dimarca & reale, pervasivo € rappresentato da tutte le funzioni aziendali?

k MACROTRENDS

Il trend del mese: pagina di spiegazione e casi dedicati.

Con macrotrend facciamo riferimento a un cambio culturale o un valore culturale

dove le marche possono individuare insight e opportunita.Tali trend forniscono
indicazioni sui mutamenti comportamentali a livello culturale, di consumo e di categoria

@ CLICK TO CONTINUE




(3 CLICK TO CONTINUE

©

Uscite

© 0SSERVATORIO !

mﬂ«mﬁmﬂﬁ . ‘

MEMBERSHIP KB 2021 | WWW.KBKNOWLEDGE.COM 10

© QSSERVATORIO '

o DSSER\'ATOIIIO

12 ""“““"““”‘;Z‘

-

30
APR

NNNNNNNN D‘!ﬁ

© 0SSERVATORIO

PROSSIMA USCITA

N SPECIALE
APRILE

O OSSERVATORIO

SNAPSHOT BIMENS .
IN RISPOSTA AL COVID

/


https://www.kbknowledge.com/membership-abbonamento

@ CLICK TO CONTINUE

O

Come accedere

MEMBERSHIP KB 2021 | WWW.KBKNOWLEDGE.COM

Membership ¢ il servizio in abbonamento di trend Intelligence di
KB Knowledge Srl .

Gli abbonati al servizio hanno esclusivo accesso a freport, insight

qualitativi e trend che definiscono gli scenari futuri dei mercati e |
cambiamenti culturali e valoriali.

KB KNOWLEDGE SRL- V.LE VITTORIO VENETO, 24 MILANO T.+39 0239524888 RICERCA@KNBA.IT


https://www.kbknowledge.com/membership-abbonamento

@ CLICK TO CONTINUE

MEMBERSHIP KB 2021 | WWW.KBKNOWLEDGE.COM 12

INSPIRING WORKSHOPKB

ATTRAVERSO | NOSTRI WEBINAIR
RACCONTIAMO ALLE AZIENDE LE
EVOLUZIONI IN ATTO FRUTTO DEL
NOSTRO LAVORO DI MONITORAGGIO
CONTINUATIVO DEI MICRO-SEGNALI DI
CAMBIAMENTI. LE NARRAZIONISONO

07 NEW NORMAL

)1 HEALTH ECONOMY 03 BRAND GANG 05 ULTRA-PROSSIMITA’  CONSUMER

IMPORTANTI PER | CONSUMATORI MA
ANCHE PER MANAGER E
PROFESSIONISTI.

> Pensato per team aziendali, team di
innovazione, per agenzie pubblicitarie, per
consulenti e per chiunque desideri essere
sempre piu creativo e innovativo nei propri
servizi.

02 CIVIC ECONOMY 04 LA METAMORFOSI 06 DIE-VERSIFICATION
DEGLI SPAZI

KB KNOWLEDGE SRL- V.LE VITTORIO VENETO, 24 MILANO T.+39 0239524888 MARKETING@KNBA.IT
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OSSERVATORIOKB

MONITORAGGIO IN RISPOSTA AL
COVID1g9 . NASCE DALLA RACCOLTA
DI SEGNALI'IN ITALIA EALL'ESTERO,
DALLA LETTURA INTELLIGENTE DEI
MICRO-TREND E IDENTIFICAZIONE
DELLE MACRO-TENDENZE

> per monitorare le trasformazioni in
atto, perindirizzare le scelte
strategiche, per individuare una
comunicazione esterna efficace, per
comprendere le nuove esigenze dei
consumatori.

Quindicinale

KB KNOWLEDGE SRL- V.LE VITTORIO VENETO, 24 MILANO T.+39 0239524888 RICERCA@KNBA.IT

Q

TRENDWATCHINGKB

REPORT DIAPPROFONDIMENTO CHE
ANALIZZA | MACRO-TREND OVVERO |
CAMBIAMENTI NELLA CULTURA,NELLA
SOCIETA', NEI MERCATI IN MODO DA
POTER ACQUISIRE UNA PROFONDA
COMPRENSIONE DI CIO* CHE INFLUENZA |
CONSUMATORI E IL MONDO CHE ClI
CIRCONDA

> per coltivare una cultura trend-driven
innovation, per raccogliere insight e
ispirazione e per individuare opportunita di
posizionamento differenziale.

Bimestrale
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INDUSTRY REPORTKB

REPORT CHE INTERCETTANO LE
TENDENZE EMERGENTI PER
INDUSTRY, BEST PRACTICES,
CONSUMER INSIGHT E LE INNOVAZIONI
PIU’ SIGNIFICATIVE

> per comprendere i nuovi fenomeni e i
trend che caratterizzano ciascuna B2C
industry con dati costantemente
aggiornati contenuti nell'ampio archivio
KB, una banca dati con un patrimonio
informativo di 300 riviste specializzate,
periodici e quotidiani nazionali e
internazionali.

Spot ad HOC
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LE PROPOSTE COMBOKE PER LA RIPRESA
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Membership

OSSERVATORE ESPLORATORE INNOVATORE PIONIERE

Membership Membership Membership Membership
6 MESI ANNO ANNO ANNO

200€ 1000€
mese mese

KB KNOWLEDGE SRL- V.LE VITTORIO VENETO, 24 MILANO T.+39 0239524888 RICERCA@KNBA.IT

OSSERVATORIOKB

TRENDWATCHINGKB

PRESENTAZIONE
CON WEBINAR

ACCESSO ARCHIVIO
TRENDWATCHING

INDUSTRY REPORTKB
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KB KNOWLEDGE ¢ una societa di market intelligence.

Studiamo mercati, consumi, tendenze e innovazioni.

o Interpretiamo dati, produciamo ricerche di mercato e consumer
insights utili per il business di aziende e agenzie di comunicazione.

Contattaci

PAOLA VASSELLATTI
Strategic Marketing Consultant
marketing@knba.it

T. 0239524888

CHIARA MILANI
Responsabile Clienti
cmilani@knba.it

M. 3482714346

CHIARATARLAZZI
Responsabile Ricerche
ctarlazzi@knba.it

T. 0239524888

KB KNOWLEDGE SRL- V.LE VITTORIO VENETO, 24 MILANO T.+39 0239524888 RICERCA@KNBA.IT
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