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Innovazione

% MICRO SEGNALI DI CAMBIAMENTO — ,
Kb Kn OWI ed g e MACROTREND - DIRETTRICI DI EvoLuzione socieTa  Omunicazione/Branding
) OSSERVAZIONE BISOGNI E ASPETTATIVE DEL M BRAND IDENTITY, STORYTELLING,
I 1=r1 CONSUMATORE " POSITIONING
dl ServiZio ) INSPIRING DAL MONDO/DALLA CONCORRENZA/DA M CONCEPT DI COMUNICAZIONE,
ALTRI MERCATI/CASE HISTORY CAMPAGNA, PACKAGING

delle aziende

* MONITORAGGIO, TRACKING
COMUNICAZIONE/PRE-E POST-
CAMPAGNA/AWARENESS, BRAND HEAL

Canali
Target
#- NUOVI TARGET, BISOGNI
# CUSTOMER EXPERIENCE

# VALORI E CONTESTO SOCIO
CULTURALE

# INTERESSI

4 SCOUTING SUL TERRITORIO, BUYING
PERSONAS, FOTOGRAFIA

4" ESPLORAZIONE, INNOVAZIONE,
CAMBIAMENTI, IBRIDAZIONI

4 INSPIRING DAL MONDO/DALLA
CONCORRENZA/DA ALTRI
MERCATI/CASE HISTORIES

5 aree di
intelligence e -
s u p po rto * ANALISI INVESTIMENTI/ANALISI TERRITORIO

M ANALISI DEI TARGET MEDIA

Co n s u I e n Z i a I e ‘M STRATEGIA MEDIA/PLANNING OFFLINE E

ONLINE (NAZIONALE E LOCALE)/MEDIA
BUYING

*- ANALISI SENTIMENT/PERFORMANCE/ROI
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| Tool KB
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TRENDWATCHING KB OSSERVATORI KB INDUSTRY REPORT KB
REPORT DI ANALISI DEI MACROTREND E DEI MONITORAGGI| PERIODICI DEI SEGNALI DEBOLI E ANALISI VERTICALI DEDICATE Al CAMBIAMENT]
FENOMENI CHIAVE CHE STANNO ACCADENDO NEI DEI CAMBIAMENTI IN ATTO NEI MERCATI, NEI CHIAVE IN SPECIFICHE INDUSTRY, A LIVELLO DI
CONTESTI DI BUSINESS, TECNOLOGIA E COMPORTAMENTI DEI CONSUMATORI E NELLE MODELLI DI BUSINESS, BISOGNO DE|
CONSUMATORI TECNOLOGIA. CONSUMATORI E INNOVAZIONI TECNOLOGICHE

X

RICERCHE QUALITATIVE RICERCHE QUANTITATIVE ASCOLTO TARGET

COMPRENDERE LA COMPETITION, LE SURVEY PER BRAND HEALTH (AWARENESS E REPERIMENTO DI MARKET EXPERT E

CATEGORIE E LE ABITUDINI DI CONSUMO REPUTATION), RICONOSCIBILITA' E '
' B E B2C
ATTRAVERSO ANALISI DI POSIZIONAMENTO, APPREZZAMENTO DI SPOT/ DI PRODOTTO, PACK INTERVISTE TN PROFONDITA B2
COMMUNITY ONLINE, FOCUS GROUP, TEST, COPY TEST
WORKSHOP.

/
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LA MEMBERSHIPKB : il servizio in abbonamento di trend intelligence
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Membership

OSSERVATORIOKB
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TRENO, MERCATI, STRATEGIE E INNOVAZIONI EMERGENTI
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ECONOMY

4 TREND REPORT

INDUSTRY TREND
REPORT KB

1 REPORT AD HOC
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LA MEMBERSHIPKE
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Membership

OSSERVATORIOKB

MONITORAGGIO PERIODICO DEI
SEGNALI DEBOLI E DEI CAMBIAMENTI
IN ATTO NEI MERCATI, NEI
COMPORTAMENTI DEI CONSUMATORI
E NELLE TECNOLOGIA.

> per imparare a leggere e a decifrare il
nuovo presente, per stare al passo in un
mondo di continui cambiamenti, per
aprire dei tavoli di conversazione con il
tuo team.

Bimensile

Q

TRENDWATCHINGKB

REPORT DI ANALISI DEI FENOMENI CHIAVE
CHE STANNO ACCADENDO NEICONTESTI
DI BUSINESS, TECNOLOGIA & DIGITALE E
CONSUMATORI.

> per coltivare e promuovere all'interno della
tua azienda il «trend-thinking», per
individuare nuove opportunita di business e
costruire nuove strategie.

Trimestrale

www.kbknowledge.com 8

INDUSTRY REPORTKB

ANALISIVERTICALI DEDICATE Al
CAMBIAMENTI CHIAVE IN SPECIFICHE
INDUSTRY, A LIVELLO DI MODELLI DI
BUSINESS, BISOGNO DEI
CONSUMATORI E INNOVAZIONI
TECNOLOGICHE.

> per raccogliere i trend che raccontano il
futuro di un settore e ripensare la propria
industry evitando i soliti schemi e
prestando attenzione anche ai
cambiamenti meno conosciuti.

Spot ad HOC
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Collaboriamo con aziende in vari settori:
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Collaboriamo con agenzie di comunicazione, centri media, societa di consulenza e partner ricerca:

=
pwc  KAISER MSL

ASSOCIATES Influence. Impact.

Valdani Vicari & Associati

MARKET RESEARCH

VVA (-1 lLght:

GRUPPO

\ \L»;;i‘;’/_,'-
I ILIAV/AC
soluta. | c AT Odilvy wiaticis | AYAS

GROUPE

Abbiamo collaborato per il lancio delle loro Startup:

LIME MbeNail [ION20FF

PEOPLE | MEDIA | TERRITORIO drive to store platform

ROOMSIA
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KNOWLCDGCE
The Key by Business Intelligence.
Chiara Milani@ KB KNOWLEDGE
o ®+393482714346 Sede Operativa:
Contatti Via Cassano D'Adda 27/1

cmilani@knba.it

20139 MILANO
+39 02 3707 1466
Chiara Tarlazzi @ www.kbknowledge.com

(O +39392 998 9164 . @
Seguici su LINKEDIN
ctarlazzi@knba.it

KB KNOWLEDGE SRL- P. IVA 07285840968
Sede legale: VIALE VITTORIO VENETO, 24 20124 MILANO
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